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1. Kokouksen avaus
Valittin Annina puheenjohtajaksi, Tarja sihteeriksi.
2. Edellisen kokouksen muistio

Edellisen kokouksen muistio hyvéaksyttiin.

3. Informaatiolukutaitokampanjan hahmokilpailu

Kilpailuun saatiin kaikkiaan 99 iskulause-ehdotusta ja 40 hahmoa 58 opiskelijalta 19 amkista.

Voittajaksi valittin Margit Hollanderin (SAMK) Info-Immu -hahmo. Raadin perusteluina olivat mm. etta
hahmo on sympaattinen ja ilmeikas ja toimii niin s&hkaoisissé kuin painetuissa kayttotarkoituksissa.
Iskulauseista ei valittu sellaisenaan kayttdoon viela yhtaan, mutta sailytaan mahd. jatkotydstoa varten
Lis&da: http://www.amk.fi/fi/index/uutiset/P_58.html

Myos DIGMA-materiaalipankin markkinointiin pyritdan saamaan syksyksi logo tai hahmo vastaavalla
kilpailulla.

4. Seurantakysely amkeille

Annina kertoi, etta Virtuaaliyliopistolla on tulossa palvelukysely ja etta VirtuaaliAMK:n kyselysta pyritaan
soveltuvin osin tekemaan yhtenevainen: Tyytyvaisyys nyk. palveluihin, mihin niita tulisi kehitta&, mita uusia
palveluita kaivataan.

Keskusteltiin kyselyn kohderyhmist& ja kysymysten aihepiireista. Eri kohderyhmia ja siten hieman erilaista
kysymystenasettelua vaativat ovat amkien virtuaaliyhteyshenkilot, henkilostd, erityisesti opettajat, seka
opiskelijat.
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a) Selvitettavaa opiskelijoita, esim.

- mita opiskelijat odottavat hyvalta virtuaalikurssilta
- mita odotetaan toteutustavalta, esim. tekniikalta (ks. Kohta 5)
- minkalaista kaytannon tukea kaivataan

b) Selvitettavaa opettajilta, esim.

Keskeiseksi teemaksi keskustelussa nousi asenteiden kartoitus: sitoutuminen, asenne ja motivaatio.
Yksittaisia kysymyksia esim.

- mitka tekijat ovat vaikuttaneet opintotarjonnan maaraan

- miten hyvin tiedetaan likkuvuusrahasta, mit& suunnitelmia amkeilla on sen k&ytosta

- mitka ovat opettajien todelliset voimavarat tuottaa opintotarjontaa kiivaassa tydtahdissa (esim.
opettajapula, lahiopetuksen maara, opintosuunnitelmamuutokset, osallistuminen hankkeisiin,
onko tekniikka edelleen kynnyskysymys)

- koetaanko virtuaaliopinnot positiivisena vai pakkopullana

- mik& on amkien johdon asenne ja sen vaikutus toimintaan

c) Selvitettavaa virtuaaliamk-yhteyshenkiloilta, esim.

- tulevaisuuden nakymat: miten yhteyshenkildt nékevéat toiminnan, jos ja kun likkuvuusraha loppuu
- miten avoimen amkin ja virtuaaliamkin suhde ndhd&aan, painotukset jatkossa eri amkeissa

5. Muut kyselyt tai tutkimukset

2006 kevaalla opiskelijoille tehty Virtuaalinen opiskelijalikkuvuus -kysely tullaan toistamaan kuluvan syksyn
alkana. Kyselyssa kartoitettin mm. opintojen suorittamista, mielipiteita hyvasta/huonosta verkko-
opetukesta ja tiedonsaantia tarjonnasta. Yllattavan moni vastaaja ei tuntenut tarjontaa, tietoa kaivattiin
lisd&a kurssitiedottamisen liséksi opintojen suorittamistavasta. Kyselyn yhteenveto osoitteessa:
http://www?2.amk.fi/seminaari/2006/31_10/risto.pdf.

6. Muut asiat

Keskusteltiin VirtuaaliAMK:n markkinointimateriaaleista. Kevaalla ideoitu opiskelijaposteri on saanut hyvaa
palautetta, posteriin oli valittu Pirjon iskulause "Vapaata riistaa”. Taydennysta toivottin mm.

- opettajille suunnattua mrk-materiaalia (esim. posteri, esim. teemalla "villi ja vapaa”
opiskelijaposterin ideaa noudatellen)
- Powerpoint-esityksia, joita on helppo kayttaa sisaisissa palavereissa ja verkossa ja taydentaa itse
Annina kertoikin, etta henkildstolle suunnattua markkinointimateriaalia tullaan lisdamaan, erityisesti
Digmaan littyvaa.

7. Seuraava kokous

Tiistaina 30.10. klo 10-11



